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“XALQARO MARKETING TUSHUNCHASI VA ROLI”
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Annotatsiya: Xalgaro marketing bugungi kunda butun dunyo bo'ylab mijozlarning
ehtiyojlariga aylanib qoldi, chunki tashkilotlar bilan aloqga qilish va xizmatlarni almashish va
mahsulotlarni boshqa istalgan mamlakatdan minimal xarajat bilan sotib olish va mijozlar
tomonida mavjud resurslardan maksimal foyda olish uchun texnologiyalar mavjudligi
sababli ko'proqg global strategiyalarni amalga oshirish uchun uzoq joylarda iste'molchilarni
tushunishga bo'lgan ehtiyoj ortib bormoqgda. Kompaniyalar global bozor haqgida o'ylar
ekan, ular xalgaro bozorlarda o'tkazilganda ichki bozor tadqgiqotlari ganday farq qilishini
hisobga olishlari kerak.

Abstract: International marketing has become more global today due to the
availability of technologies to communicate with organizations and exchange services and
purchase products from any other country at minimal cost and to maximize the benefits of
available resources on the customer side. There is a growing need to understand consumers
in remote locations to implement strategies. As companies think about the global market,
they need to consider how domestic market research differs when conducted in
international markets. The authors explore the advantages, disadvantages and best
solutions for promoting international marketing.

AHHOTaumAa: MeuOyHapPOOHbIU MapKemuHz2 cmasn ce200HA 6osee 2106071bHbIM 8
C8A3U C Haau4yueM mexHoso2ull 0714 C8A3U C OpP2aHU3AUUAMU U obmeHa ycayzamu U
npuobpemeHusa mosapos u3 Aboli Opy20l cMpaHbl C MUHUMAbHLIMU 3ampamamu u 0414
MOKCUMQb6HO20 UCMO0Mb308AHUA MPEUMYUW,ECM8 UMEeOWUXCA Pecypcos8 HA CMOpPOHe
KaueHma. Ymobel noHAMs nompebumesneli 8 omoasneHHbIX Mecmax O7A peanu3ayuu
cmpameeauli. Pasmoelwnaa o 2106a716HOM pPbIHKE, KOMIGHUU OO/XHbI y4umsl8amb, Yem
uccned0o8aHUA B8HYMpPEeHHe20 PbIHKA OmMaAu4armcsa om uccaedo8aHuli, nposoouMsIX Ha
MeHOYHAPOOHbIX PbIHKAX.
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KIRISH

Xalgaro marketing - bu har ikki tomon uchun turli xil mahsulotlar, xizmatlar yoki
boshqga tovarlarga nisbatan ikkidan ortiq mamlakatlar orgali marketing faoliyatini amalga
oshirish usuli. Kelajakda tadgigotchi amaliy tadqgiqotlar uchun banklardan tegishli
ma'lumotlarni to'plash va Xalgaro marketing muammolariga eng yaxshi echimlarni taqdim
etish niyatida. Xalgaro marketing butun dunyo bo'ylab mijozlarga katta foyda keltiradi va
bu faoliyatni amalga oshiradigan mijozlarning ko'p vaqtini va pulini tejaydi. Savdo
nuqtasida eng yaxshi xizmatlarni taqdim etishda resurslarning mavjudligi va uning minimal
muammolari. Xalgaro marketing, shuningdek, mijozlarning global ehtiyojlarini gondirish
uchun butun dunyo miqyosida yoki juda katta migyosda global marketing deb ham ataladi.
Mijoz moliyaviy institutning xavfsiz veb-saytiga tashrif buyurib, marketing operatsiyasini
amalga oshiradi va avval o'rnatilgan mijoz ragami va hisob ma'lumotlaridan foydalangan
holda onlayn marketing ob'ektiga kiradi. Marketing operatsiyalarining turlari mahsulotlarga
onlayn buyurtma berish, turli mahsulotlarni gidirish va ushbu platforma orqgali turli
marketing tadbirlarini amalga oshirish bo'lishi mumkin.

GLOBAL MARKETINGNING MA'NOSI

Global marketing - bu "global magsadlarga erishish uchun global operatsion farglar,
o'xshashliklar va imkoniyatlardan tijorat magsadlarida foydalanish yoki yarashtirish uchun
butun dunyo miqyosidagi marketing". Global marketing, shuningdek, mahalliy, milliy,
xalgaro va butun dunyo bo'ylab mijozlarga gimmatli mahsulotlar, echimlar va xizmatlarni
tagdim etish uchun umumiy biznes boshqgaruvidagi o'rganish sohasidir. Xalqgaro marketing -
bu eksport, franchayzing, qo'shma korxona yoki tashkilot mahsuloti yoki xizmatlarini
boshga mamlakatga to'lig to'g'ridan-to'g'ri kiritish. Bunga kompaniya mahsulotini boshqa
joyga eksport qilish, maqgsadli mamlakatdagi boshqga firma bilan go'shma korxona orqali
kirish yoki magqgsadli mamlakatga to'g'ridan-to'g'ri xorijiy investitsiyalar kiritish orqgali
erishish mumkin. Mahalliy mahsulotlarni taklif qilish, narxlarni belgilash va tarqatishning
moslashtirilgan reklama aktsiyalari, takliflar, veb-sayt, ijtimoiy media va etakchilik turlari.
Xalgarolashtirish va xalgaro marketing kompaniyaning giymati eksport qilinishi mumkin
bo'lgan tanlangan xorijiy mamlakatlarning ehtiyojlarini gondiradi va firmalararo va firmalar
o'rganish, optimallashtirish va miqyos va miqyosdagi iqtisodlarda samaradorlik mavjud.

GLOBAL MARKETING ELEMENTLARI

Global marketing global moliya, global operatsiyalar va tagsimot, hukumat
munosabatlari, global inson kapitalini boshqgarish va resurslarni tagsimlash, tagsimlangan
texnologiyalarni ishlab chigish va boshgarish, global biznes mantig'i, marketingning "4 P"
standarti: mahsulot, narx, joy, Kompaniya global kompaniyaga aylanish uchun beshta
evolyutsiya bosqichini bosib o'tishi va reklama gilishning barchasi ta'sir giladi. Oxir ogibat,
global marketing darajasida bir ovozdan gapirishga harakat gilayotgan kompaniya butun
dunyo bo'ylab marketing rejasini tuzishda ko'plab giyinchiliklarga duch keladi. Agar
kompaniya barcha bozorlarda o'z raqobatiga qarshi bir xil pozitsiyani egallamasa (bozor
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yetakchisi, arzon narx va boshqalar) butun dunyo bo'ylab bir xil marketing rejalarini ishga
tushirish mumkin emas. Quyidagi 4 "P" xalgaro marketingga ta'sir giluvchi asosiy qismdir:

*Mahsulot

e Narxi

eJoy

eRag'batlantirish

Xalgaro marketingning afzalliklari

Muhim afzalliklar

Jahon bozorining afzalliklari quyidagilardan iborat:

e Dunyo bo'ylab ishlab chiqarish va targatishda miqyos iqtisodlari

e Past marketing xarajatlari va ularning mahsulot sifati.

e Hamma uchun xalgaro marketingning kuchi va ko'lami

e Butun dunyo bo'ylab brend imidjining izchilligi.

e Asosiy mahsulot va xizmatlar uchun yaxshi g'oyalardan tez va samarali foydalanish
imkoniyati.

¢ Jahon migyosida gabul gilingan marketing amaliyotlarining bir xilligi.

e “Siyosiy maydon”dan tashqarida va chegaradan tashgarida aloqalarni o'rnatishga
yordam beradi.

e Xalgaro marketing butun dunyo bo'ylab xizmatlar va mahsulotlar uchun muhim
bo'lgan global o'yinchining ehtiyojlarini gondirish uchun tashkil etiladigan yordamchi
tarmoglarni rag'batlantirishga yordam beradi.

ASOSIY XALQARO MARKETING MASALALARI

e |ste'molchilar ehtiyojlari, istaklari va mahsulotlardan foydalanish usullaridagi turli xil
farqlar

e Iste'molchilarning marketing aralashmasi elementlariga munosabatidagi o'zgarishlar
va farglar

* Brend va mahsulotni ishlab chigish va ragobat muhitidagi farqlar

e Huqugiy muhitning o'zgarishi, ularning ba'zilari ichki bozor sharoitlariga zid bo'lishi
mumkin

e Mavjud muassasalardagi farqglar, ularning ba'zilari butunlay yangilarini (masalan,
infratuzilma) yaratishni talab gilishi mumkin.

e Ma'muriy tartibdagi o'zgarishlar

e Mahsulotlarni joylashtirishdagi farglar va ziddiyatlar.

e Ma'muriy tartib-qoidalar va mahsulotni joylashtirishda farqlar yuzaga kelishi
mumkin

e Valyuta giymatlari va siyosiy muhitning o'zgarishi.

Yuqgoridagi muammolar uchun echimlar

Yuqgoridagi muammolarning mumkin bo'lgan echimlari quyida keltirilgan.

e Mahsulot va xizmatlar uchun umumiy platforma yaratish

* Global bozor talablari va ehtiyojlari hagida xabardorlikni yaratish.
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* Mahsulotlar to'plamidan tanlash uchun keng imkoniyatlarni taqdim etish.

e Barcha darajadagi sifatli va eng yaxshi xizmat ko'rsatish orgali brend nomini
yaratish.

e Mijozlarni xizmatlar yoki mahsulotlar uchun Onlayn platforma orqali olishlari uchun
yangi

Internet platformalari yoki veb-saytlarini o'rnatish va ochish

e Mutaxassislarni tayyorlash va umumiy til platformasidan foydalangan holda butun
dunyo bo'ylab barcha xizmatlarni maksimal darajada fugarolarga taqdim etish.

e Xizmat yoki mahsulot tannarxini kamaytiradigan minimal xarajat bilan faoliyatni
boshqarish.

XALQARO MARKETINGNING KELAJAGI

Xalgaro marketingni porloq kelajak kutmoqda va ko'plab kompaniyalar o'z
bizneslarini global migqyosda kengaytirmoqdalar va barcha sohalarda butun dunyo bo'ylab
turmush darajasini oshirish uchun ushbu muhitdan foydalanmoqdalar. Hozirda ko'plab
mamlakatlar o'z mijozlariga eng vyaxshi xizmat ko'rsatish uchun onlayn rejimga
o'tishmoqda, bu esa ushbu xalgaro marketingni amalga oshirishni osonlashtiradi.

XULOSA

Bu magola Xalgaro marketingning asosiy tushunchalari hagida qisgacha, uning
afzalliklari va kamchiliklari hagida so‘z ketadi. Yaqgin kelajakda global biznes tez sur'atlar
bilan o'sib boradi va ko'plab mamlakatlar savdo gilish va xalgaro marketingni amalga
oshirish uchun birlashadilar. Yaqin kelajakda xalgaro biznes va marketing faolligi oshadi.
Bunday faoliyat uchun ishlatiladigan texnologiyadan foyda olish uchun Internetdan
foydalanish kerak. Asosiy masala - kompaniyalarning savdo aloqalari, siyosiy bargarorlik,
madaniyat va boshga moliyaviy masalalardan xabardorligi. Ushbu faoliyatni amalga
oshirish uchun texnologiyalardan foydalanish konsern mamlakatlari tomonidan yaratilgan
infratuzilma ob'ektlari tomonidan qo'llab-quvvatlanishi kerak.
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